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eee Von Chris Radda

ie Pandemie war so
etwas wie der Start-
schuss fir Georg
Suchanek und Marc
Klein, um sich mit
einem Unternehmen selbststan-
dig zu machen. Was anfangs als
Nebenerwerb gedacht war, ent-
wickelte sich in den letzten bei-
den Jahren so gut, dass sie bei-
de inzwischen hauptberuflich
in der Werbewand OOH GmbH
beschéftigt sind. Mit medianet
sprechen die beiden iiber die
Entwicklung und kiinftige Pléne.

Seit gut zwei Jahren bietet die Werbewand OOH GmbH
groBflachige AuBenwerbung an und ist damit erfolgreich.

medianet: Wie ist es zur Idee fiir
Werbewand gekommen?

Georg Suchanek: Ich komme
aus dem Kongressbereich und
fand es immer spannend, Rédu-
me und Bithne mittels Drucken
zu verwandeln. Genau wie Ge-
riiste auch fiir die positive
Wandlung im Stadtbild genutzt
werden konnen. Der sogenann-
te OOH-Bereich strahlte somit
immer eine kleine Faszination
aus. Ich habe dann 2008 gegen-
iiber vom Wiener Ringturm eine
Feuermauer akquiriert, die ur-

spriinglich sechs Monate sicht-
bar bleiben sollte, daraus sind
dann zehn Jahre geworden. Die-
se Mauer war der Namensgeber
fiir die spatere ,Werbewand' und
der Startpunkt in die groRfor-
matige Gerlstwerbung einzu-
steigen.

medianet: Die Griindung der
Werbewand OOH GmbH folg-
te vor rund zwei Jahren — wie
lauft das Geschdft bisher?

Marc Klein: Da auch ich mich
schon lange mit dieser Branche

beschiéftigt habe, stand ich Ge-
org (Suchanek, Anm.) immer wie-
der mit Rat zur Seite. So ist die
Idee gereift, gemeinsam dieses
Projekt auf ordentliche Beine zu
stellen. Vor gut zwei Jahren ha-
ben wir den Schritt gewagt, weil
wir gesehen haben, dass beim
Thema Werbegertiiste oder eben
Feuermauern in den Strafen von
Wien sehr viel Potenzial da ist
und noch einige Ideen umsetz-
bar sind. Die Entwicklung gibt
uns recht, es lauft aktuell besser,
als wir uns je erwartet hatten.
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medianet: Welche Rolle spielte
die Covidpandemie dabei?
Suchanek: Eine grofe. Fiir mich
personlich, weil meine damalige
Hauptaufgabe im Bereich Kon-
gresse war und das innerhalb
von zwei Wochen eigentlich alles
auf Null gefahren ist. Wie Marc
(Klein, Anm.) schon erwihnt hat,
haben wir uns dann zusammen-
geredet, dass wir etwas neben-
bei aufbauen sollten. Zuséatzlich
war in der Pandemie, als wenige
oder keine Menschen auf der
Strafle waren, der richtige Zeit-
punkt, die Standorte zu akqui-
rieren.

medianet: Was sind die ndchs-
ten Schritte? Seid ihr weiter auf
der Suche nach neuen Fldchen?
Klein: Wir sind auf jeden Fall
interessiert und bieten auf un-
serer Homepage auch die Mog-
lichkeit, uns zu kontaktieren.
Wir prifen dann jeden Standort
und wenn wir glauben, dass wir
ihn fiir alle Beteiligten ertrag-
reich vermarkten kdénnen oder
er fiir Sonderprojekte bzw. Son-
derideen genutzt werden kann,
dann nehmen wir ihn in unser
Portfolio auf.

medianet: Wie sieht es in den
Bundesldndern aus?

Klein: Es ist leider so, dass al-
les, was du auBerhalb von Wien
machst, mit sehr viel mehr Auf-
wand verbunden ist. Wir sind
aktuell ein lokaler Betrieb und
konzentrieren uns darauf, zuerst
in der Hauptstadt einen guten
Job zu machen.

Suchanek: Dazu kommt, dass
wir in Osterreich mit dem Fode-
ralismus teils sehr unterschied-
liche Voraussetzungen und Ge-
setze fiir Werbung an Flachen
wie Gerlisten oder Feuermauern
haben. Das ist von Bundesland
zu Bundesland unterschiedlich.
Wenn uns aber ein Kunde mit ge-
niigend Vorlaufzeit sagt, dass er
fiir eine Kampagne eine Flache in
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einer Landeshauptstadt braucht,
dann werden wir uns bemiihen,
etwas Geeignetes zu finden.

medianet: Out-of-Home war in
letzter Zeit vor allem digital im
Aufwind, wie sieht es da aus?
Klein: Da gibt es mehrere As-
pekte. Fiir andere Anbieter ist
es oft kein Problem, bestehen-
de AuBBenwerbefldchen zu digi-
talen Boards umzuriisten, weil
die Standorte fiir zehn oder
mehr Jahre bestehen und sich
die Technik so amortisiert. Bei
Geriisten ist das anders. Viele
stehen nur wenige Monate, die
GroRe ist sehr unterschiedlich,
da muss man in Materialien
investieren, die flexibel adap-
tierbar sind. Ein wesentliches
Argument fiir unsere Netze
ist, dass man sie nicht einfach
wegwischen kann. Ein weiterer
Punkt hat mit dem Stadtbild zu
tun: Einerseits investieren wir
in Qualitét, indem wir die Fas-
saden reproduzieren und fiir ei-
nen sauberen Gesamteindruck
sorgen, andererseits ist es na-
tirlich Werbung, die aber auch
den Bauherrn hilft, Sanierungen
zu finanzieren, wovon schluss-
endlich wieder das Stadtbild
profitiert — ein komplexes The-
ma, das wir immer behutsam in
Zusammenarbeit mit Magistra-
ten und Bezirk abstimmen.

medianet: Wie wiirden Sie den
USP von Werbewand definie-
ren? >

Klein: Einerseits natiirlich tiber
die GroRe, andererseits der

Wair haben gesehen,
dass beim Thema
Werbegeriiste oder
eben Feuermauern
i den Strajsen
von Wien sehr viel
Potenzial da ist.
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Punkt, dass man uns nicht wie
andere Medien einfach wegkli-
cken oder abdrehen kann. Ein
weiterer Punkt, der uns vom
Mitbewerb abhebt, ist die Nach-
haltigkeit. Wir produzieren seit
Anfang des Jahres nur noch
PVC-freie Netze ohne Extrakos-
ten, und setzen jede Kampagne
CO,-neutral um. Der Kunde er-
halt dafiir auch ein Zertifikat.

Marc Klein
Werbewand OOH
GmbH

medianet: Wie sieht das An-
gebot von Werbewand derzeit
aus?

Suchanek: Wir haben aktuell
zehn Geriist-Werbestandorte,
insgesamt mehr als 2.100 Qua-
dratmeter Werbefldche. Dazu
kommen 15 Feuermauern, davon
sind sieben langfristig vermie-
tet. Die Kosten richten sich nach
Kriterien wie Lage, Einsehbar-
keit und Alleinstellungsmerk-
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Wair haben aktuell
zehmn Geriist-Werbe-
standorte mat
msgesamt mehr als
2.100 Quadatmetern

Werbefldche.

Georg Suchanek
Werbewand OOH
GmbH

mal des Standorts. Eine Gertist-
werbeflache kostet zwischen
20.000 und 45.000 Euro fir zwei
Wochen. Bei den Feuermauern
ist es anders, da ist man mit
etwa 10.000 und 12.000 Euro fiir
das ganze Jahr dabei. Das sind
permanente Fléchen, die anders
vermarktet werden und eher fiir
Dauerpréasenzen als fiir Kampa-
gnen interessant sind.

medianet: Was steht fiir die Zu-
kunft am Plan?

Klein: Wir gehen immer mehr in
Richtung Qualitdt —ausgewéhlte
Standorte mit einer hochwerti-
gen Fassadenreproduktion statt
Massenware. Weiters bieten wir
individuelles Service, basierend
auf unserer jahrelangen Erfah-
rung, und personliche Beratung
durch uns und, nachdem uns
das Thema Nachhaltigkeit ein
grofes Anliegen ist, profitieren
unsere Kunden von klimaneu-
tralen Kampagnen. Ein ,neuer’
Zweig ist die Umsetzung von
Eigenwerbung bei Bauprojekten
fiir ein optisch hochwertiges
Erscheinungsbild der Baustelle
oder die Nutzung fiir kiinstleri-
sche oder Gratzl-Projekte — von
der Kreation bis zur Umsetzung.
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