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Das ehemalige Gebaude des Verkehrsbiros (heute Kleines Haus der Kunst)

und am Michaelerplatz sind nur zwei der vielen Umsetzungen der Werbewand OOH.

360 Grad sichtbar

Bei der Werbewand OOH, dem Spezialisten fur Werbung
auf Gerusten, ist bei den Umsetzungen aktuell viel los.

WIEN. Die Werbewand OOH
GmbH, ein Spezialist fiir Auflen-
werbung auf Geriisten und Feu-
ermauern, berédt Kunden seit liber
20 Jahren bei der Auswahl des
perfekten Standorts und sorgt
dafiir, dass alle gesetzlichen Auf-
lagen erfiillt und -administrati-
ven Wege erledigt werden. !

Etwa die Anfrage der Freunde
der Wiener Karlskirche, die ge-
rade dabei helfen, die Sanierung
der Riesensdulen zu finanzieren
und dabei auf die Idee gekom-
men sind, dag Geriist der Bau-
stelle als Werbewand zu nutzen.

Hier hat Werbewand die Ge-
sprache mit allen Beteiligten
gefithrt, unter anderem mit der
MA19 und am Ende dem Kun-
den empfohlen, nicht eine klas-
sische Werbefliche am Geriist
anzubringen, sondern es wurde
ein Konzept entwickelt, welches
sich mehr nach M&izenen und
Sponsoren richtet und die Au-
RBenwerbung als Teil einer Ge-
samtleistung sieht.’

Nur so sei sicherzustellen,
«dass der Partner die notige Ge-
genleistuﬂg fur seine Investition
erhalt,. aber gleichzeitig sensibel

mit dem Stadtbild umgegangen
wird”, so Werbewand-Geschafts-
fithrer Georg Suchanek.

»Verlisslicher Partner”
Und Suchanek weiter: ,Fiir uns
ist diese Umsetzung ein wichti-
ger Schritt, um als verlédsslicher
Partner der Stadt wahrgenom-
men zu werden und durch un-
sere Expertise zu helfen, dass
Bauherrn ndétige Sanierungen
finanzieren kénnen.”

Dartiber hinaus setzte man

vor wenigen Tagen eine Sonder-.

16sung am Standort beim Klei-

nen Haus der Kunst (ehemaliges
Verkehrsbiiro-Gebédude) um, wo
man fiir den Kunden Samsonite
einen Koffer gut 80 cm aus der
Werbeflache herausragen lieR.

Aus vier mach eins

Die Besonderheit hier: ,Es ist
der einzige Standort, wo mit-
tels vier Werbeflachen eine 360°
Sichtbarkeit erzielt werden
kann. Hier haben wir den Vor-
gaben des Eigentiimer und des
Bundesdenkmalamts entspro-
chen und die urspriingliche Fas-
sade reproduziert”, so Suchanek
gegeniiber medianet.

Daneben gibt es in den néchs-
ten Wochen und Monaten weite-
re auffillige Umsetzungen am
Wiener Universitatsring fir das
Columbus Reisebiiro, weiteres
steht eine Zusammenarbeit mit
der Bundestheater Holding und
der Wiener Staatsoper auf dem
Plan.

Bim-Gold fuir FRida & freD

Beste Bus- und StraBenbahnwerbung gekurt.

GRAZ. Insgesamt 22 nominierte
Unternehmen und ihre Agentu-
ren warteten kiirzlich gespannt
auf die Awards der besten drei
Bus- und Straenbahnwerbun-
gen, die eine Expertenjury aus
der heimischen Kreativ-, Marke-
ting-, Verkehrs- und Offi-Szene
nach den Kriterien Design und
Idee kiirte.

Heuer ging Gold in der Kate-
gorie StraRenbahn an das Kin-

dermuseum FRida & freD, Silber
an den Grazer Juwelier Schullin
und seinen Schweizer Uhren-
partner Tudor sowie Bronze an
die Volksbank Steiermark.

Bei den Bussen filihrte in die-
sem Jahr der Bildungssektor die
Siegerliste an: Platz 1 fiir den To-
tal Look-Bus der FH Campus 02,
Platz 2 fiir die Universitat Graz
und der dritte Platz ging an Lu-
cky Car. (red)
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Alle heurigeh Sieger des Ankiinder Awards flr beste Tramway- und Buswerbung.
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